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GRATULUJEMY!

Twoj projekt znalazt sie na liscie projektow dopuszczonych
do gtosowania. To jest ten moment, gdy mozesz zaczac go
promowac wsrdd mieszkanek i mieszkancéw. Mozesz wyko-
rzystac rézne sposoby na to, aby zwiekszy¢ szanse na sukces
Twojego projektu podczas gtosowania. Ponizej przedstawia-
my krétki poradnik.

Na poczatek kilka stéw o tym jak wyglada i jakie sg zasady
gtosowania w ramach budzetu obywatelskiego miasta Kra-
kowa edycja 2024 .

W jakim terminie moge zagtosowac?

Gtosowanie w ramach tegorocznej
edycji budzetu obywatelskiego
odbedzie sie w dniach: /\ 'b

13 - 27 wrzesnia 2024 . \,m“\“"l

Jak moge zagtosowac?

Elektronicznie poprzez
platforme internetowa:
www.budzet.krakow.pl
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Osobiscie poprzez
karte do gtosowania

Oddaj swoj gtos na szdstke!

< V]
Jakie sg zasady gtosowania?

Kazdy gtosujgcy musi oddac gtos na 6 réznych projektow
(w tym: 3 gtosy na zadania o charakterze dzielnicowym

w dzielnicy swojego zamieszkania i 3 gtosy na zadania

o charakterze ogdlnomiejskim). Najwyzej oceniony przez
gtosujgcego projekt otrzymuje 3 punkty, a najnizej 1 punkt.

PROIEKTY PROTEKTY

mﬁl mlm

OGeNOMIEISKiE DLifLNicowe
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Gdzie moge zagtosowacé?

Petna liste punktow do gtosowania znajdziesz na stronie:
www.budzet.krakow.pl w zaktadce punkty do gtosowania.

Ktére projekty beda realizowane?

1. Suma uzyskanych punktéw decyduje o kolejnosci projek-
téw na liscie rankingowej.

2. Za wybrane do realizacji uznaje sie projekty, ktére uzyska-
ty najwieksza liczbe punktéw, az do wyczerpania puli srod-
kéw przeznaczonych na budzet obywatelski. Dla okreslenia
wartosci projektoéw stosuje sie wycene ostateczng dokonang
przez Prezydenta.

3. Jezeli dwa lub wiecej projektow poddanych gtosowaniu
otrzyma te sama liczbe punktéw, o ich kolejnosci na liscie
zadecyduje publiczne losowanie.

4. Jezeli srodki na realizacje kolejnego projektu z listy nie
bedg wystarczajace, uwzgledniony zostanie pierwszy z
nastepnych projektéw na liscie, ktérego koszt nie spowoduje
przekroczenia dostepnych srodkow.

5. Jezeli w wyniku gtosowania dwa lub wiecej wybranych
projektéw bedzie pozostawac ze sobg w sprzecznosci lub
wzajemnie sie wykluczaé, zrealizowany zostanie projekt,
ktéry zdobyt najwieksze poparcie.
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Kiedy dowiem sie czy méj projekt uzyskat odpowiednia
liczbe punktéw, by wejs¢ do realizacji?

Ogtoszenie wynikow gtosowania nastgpi
do 31 pazdziernika br.

PROMOCJA MOJEGO PROJEKTU

Przygotuj plakat i ulotke

W ramach Budzetu Obywatelskiego Miasta Krakowa masz
dwie drogi, by przygotowac materiaty informacyjne dla swo-
jego projektu:

1. Mozesz je wygenerowac na stronie:
www.budzet.krakow.pl

Jak to zrobi¢? To bardzo proste!

Znajdz swoj projekt w zaktadce pod nazwg PROJEKTY,
kliknij w przycisk Pobierz plakat lub banner i gotowe!

Teraz tylko wydrukuj tyle sztuk, ile uznasz za stosowne.
Mozesz wybrac format plakatu: A4 lub A3.

2. Mozesz je zaprojektowac samodzielnie,

w zgodzie z identyfikacja wizualng miasta Krakowa,
dostepng na stronie:
https:/www.krakow.pl/208216,artykul,ksiega_znaku___no
we_logo_krakowa_do_pobrania.html
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Zanim wydrukujesz materiaty informacyjne, zasiegnij opinii o
ich tresci i wygladzie u kilku oséb, a pdzniej wyslij do akcep-
tacji w Systemie Koordynacji Promocji.

Przekaz zawarty na Twoich materiatach informacyjnych
o projekcie powinien by¢:
czytelny i konkretny;
zawierac peten tytut i numer Twojego projektu;
motywujacy do dziatania - mozesz uzy¢ zwrotow:
,<zagtosuj”, ,masz czas do..., ,zmieniaj swojg Dzielnice”;
zawierac termin gtosowania 27 wrzesnia 2024 r.;
odnosic sie do miejsc, gdzie mozna zagtosowac (strona
internetowa, wskazany z listy punkt do gtosowania); Petng
liste punktow do gtosowania znajdziesz na stronie:
www.budzet.krakow.pl w zaktadce punkty do gtosowania.
odnosi¢ sie do miejsc, gdzie mozna przeczyta¢ o Twoim
projekcie (strona internetowa lub/i fanpage Twojego projek-
tu).

Jesli projektujesz samodzielnie, kazdy materiat promocyjny
zawierajacy logotyp miasta Krakowa musi by¢ zaprojektowa-
ny zgodnie Systemem ldentyfikacji Wizualnej miasta Krako-
wa oraz zaakceptowany w Systemie Koordynacji Promocji
link do wystania gotowego projektu to:
https:/skp.um.krakow.pl/grafika




Czas akceptacji Twojego projektu to 3-4 dni robocze. Nie
zostawiaj tego na ostatnig chwile, zaplanuj swoja prace tak,
aby miec jeszcze czas na ewentualne poprawki i ponowna
akceptacje.

Dystrybucja KMENDAH

plakatéw i ulotek

Zaplanuj harmonogram dziatania, dostosuj go do swoich
mozliwosci. Przygotuj plan zawierajacy dni i miejsca, ktore
bedziesz odwiedzat, aby zostawi¢ plakat lub/i ulotki. Syste-
matyczne i konsekwentne dziatania mogg przynie$¢ oczeki-
wany skutek, czyli sukces Twojego projektu. Wiesz, ze z
czasem roznie bywa i nie zawsze bedziesz mégt zaangazo-
wac sie na 100 % w promocje swojego projektu. Poszukaj
wsérod znajomych i bliskich osoby, ktére zaangazujg sie
wspolnie z Tobg w dziatanie.
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Zwracamy uwage, ze przystanki tramwajowe lub/i autobuso-
we, latarnie, znaki drogowe, mury, ogrodzenia nie sg dobrym
miejscem do promocji projektu.

Uwaga! Umieszczenie afiszu, ulotki, ogtoszenia w miejscu do
tego nieprzeznaczonym jest wykroczeniem zagrozonym kara
grzywny (art. 63a kodeksu wykroczen) lub ograniczenia wol-
nosci. W przypadku spowodowania strat materialnych
powyzej 1/4 minimalnego wynagrodzenia czyn taki jest
przestepstwem zniszczenia mienia (art. 288 kodeksu karne-
go). Ponadto poszkodowany ma prawo domagac sie od
sprawcy odszkodowania za zniszczong powierzchnie na pod-
stawie przepisow kodeksu cywilnego (art. 415 kodeksu
cywilnego).

Rozejrzyj sie po swojej okolicy i porozmawiaj z wtascicielem
lokalnego sklepu czy kiosku, z przedstawicielem swojej sp6t-
dzielni czy wspodlnoty mieszkaniowej i zachec lub popros o
mozliwos¢ powieszenia plakatu na witrynie lub tablicy ogto-
szeniowe;.

Po przeprowadzeniu kampanii - posprzataj. Zdejmij plakaty,
zbierz niewykorzystane ulotki. Wyrzu¢ je do specjalnie dedy-
kowanych koszy na smieci lub wykorzystaj kreatywnie w
mys$l| zasady Zréb to Sam (DIY)
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Mamy dla Ciebie pakiet startowy

Odwiedz Wydziat Polityki Spotecznej i Zdrowia i odbierz
pakiet startowy materiatow promocyjnych w sktad, ktérego
wchodza plakaty ogdélne dedykowane budzetowi obywatel-
skiemu w formatach A4 lub/i A3.

START l <

Potrzebujesz ich wiecej?

Wejdz na strone www.budzet.krakow.pl i kliknij w zaktadke
MATERIALY PROMOCYJNE, pobierz pliki i wydrukuj w
potrzebnej Ci ilosci.

Kontakt i miejsce odbioru materiatéw drukowanych:

Klaster Innowacji Spoteczno Gospodarczych

ul. Zabtocie 22 pok. 4.

Poniedziatek - pigtek w godzinach 8:00 - 14:00
Tel. 12 616 11 11
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Promocja w Internecie

Media spotecznosciowe to silne narzedzie promocyjne,
doskonate do podjecia dziatan. Promuj swéj projekt na Face-
booku, Instagramie, a jesli masz Tik Toka - sprobuj wykorzy-
stac i ten kanat.

Do wykorzystania jest wiele darmowych narzedzi - mozesz
zatozyc fanpage, wydarzenie, grupe dyskusyjng lub opubliko-
wac stories czy relacje na zywo.

Badz systematyczny w dziataniach, twérz tresci dla swoich
postow, zdje¢, stories z treSciwym i angazujacym przekazem.
Wykorzystaj mozliwosci, jakie drzemig w Twojej wyobrazni.
Czasem zdjecie z matym detalem z Twojej okolicy lub okolicy
Twojego projektu i odpowiednim komentarzem, moze Ci
pomaoc budowac zainteresowanie i zacheci¢ do gtosowania.

# BOwarle
(= 2

N ) '
Uzywaj hasztagow.

Oficjalne hasztagi # ObywafelskiKrakow
budzetu obywatelskiego to:

#bowarto

#obywatelski_krakow

Zachecamy do skorzystania z nich
w trakcie tworzenia tresci postow.




Szybie formy komunikacji jak stories, czy krétkie okoto 60 -
90 sekundowe filmiki sg obecnie niezwykle popularne. Jesli
masz wiecej czasu, mozesz utworzyc¢ relacje na zywo - rela-
cje moga byc¢ znacznie dtuzsze i trwac okoto 15 - 20 minut,
co jak sie szacuje powoduje najwyzsze zaangazowanie ogla-
dajacych. Wazne jest, co chcesz przekazaé. Nie kazdy film
musi by¢ profesjonalnie przygotowany.

Zastanawiasz jak przygotowa¢ materiaty graficzne dla
Twoich postow - nie obawiaj sie, przygotowane grafiki do
promocji Twojego projektu w mediach spotecznosciowych w
réznych formatach znajdziesz do pobrania przy swoim pro-
jekcie na stronie www.budzet.krakow.pl w zaktadce pod
nazwg PROJEKTY, kliknij w przycisk Pobierz plakat lub
banner i gotowe!

Chcesz zachecad do gtosowania nie wskazujac na konkretny
projekt? Mozesz réwniez wykorzystac grafiki z ogdlng infor-
macja o gtosowaniu, ktére pobierzesz na stronie:
www.budzet.krakow.pl klikajac w zaktadke

MATERIALY PROMOCYJNE.
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Jak przygotowac tres¢?

Publikuj systematycznie, mozesz zmieniac¢ tematyke grafiki
- tresci wizualne majg wieksza przewage w mediach spo-
tecznos$ciowych. Zalecamy, aby przygotowane przez Ciebie
tresci miaty uktad pionowy, gdyz, co raz czesciej korzystamy
z ekranéw naszych telefonoéw do przegladania informacji.

Mozesz potaczyc¢ swoje konto Facebook ze swoim kontem
Instagram, wtedy publikujesz jednoczesnie na dwoch kon-
tach. Jesli chcesz poprawi¢ zrobione przez sobie zdjecie
mozesz skorzystac z filtréw, ktére sg dostepne w aplikacji
Instagram. Skorzystaj rowniez z innych darmowych progra-
mow czy aplikacji do obrébki zdje¢ dostepnych w Internecie
np. Unfold czy Snapseed. Jednym z najpopularniejszym
narzedziem do przygotowywania grafik w tym postéw, ale i
réwniez plakatéw, ulotek, prezentacji jest Canva.

Aby uzupetni¢ swoje tresci o ilustracje mozesz réwniez sko-
rzystac z internetowego banku zdjec np. Pixabay.

Nigdy nie pobieraj zdje¢, bez zgody wtasciciela/ki na ich
wykorzystanie. Sprawdz, na jakiej licencji twoérca pozwala
wykorzystywac swoje dzieto. Najpopularniejszg z nich jest
CC (Creative Commons) oznacza to, ze autor/ka zachowuje
swoje prawa autorskie, a materiat nadaje sie do uzytku

publicznego i moze zosta¢ wykorzystany przez osoby trzecie.
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Nie zapomnij podziekowac za gtosy oddane na Twaj projekt.
Jesli Twéj projekt przeszedt w gtosowaniu do realizacji, infor-
muj w grupach na swoich kanatach w mediach spoteczno-
Sciowych o jego postepach w realizacji, zapros do uczestnic-
twa i naboru lub korzystania z jego efektéw.

Chwal sie realizacja. W koncu dzieki Twojemu zaangazowa-
niu oraz wspodlnie z miastem i mieszkaricami wprowadzites$
zmiane! Brawo!

Nasze media
spotecznosciowe

facebook/budzet.krakow
Instagram/budzet_obywatelski_krakow
X/@krakowski_BO

Masz pytania?

Skontaktuj sie z nami:

Infolinia: 12616 11 11

e-mail: budzetobywatelski@um.krakow.pl
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Ciekawe linki:

1. Regulamin budzetu obywatelskiego miasta Krakowa:
https:/www.bip.krakow.pl/?dok_id=167&sub_dok_id=167
&sub=uchwala&query=id%3D24792%26typ%3Du

2. Zarzadzenie w sprawie przyjecia regulaminu gtosowania w
ramach budzetu obywatelskiego Miasta Krakowa, wzoru
karty do gtosowania oraz regulaminu organizacji punktéw do
gtosowania na rok 2024
https:/www.bip.krakow.pl/?dok_id=130461




H BOwarlo

Urzad Miasta Krakowa

WYDZIAL POLITYKI SPOLECZNEJ | ZDROWIA

30-703 Krakow,

ul. J.Dekerta 24
tel. +48 12 616 11 11,
fax +48 12 616 78 13
www.budzet.krakow.pl



